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SPECIALE AGENDA 2030

Le aziende

Caab, obiettivo sostenibilita
«Prodotti di qualita per tutto
Una rete logistica solidale
al servizio della comunita»

Il presidente Marcatili conferma l'impegno per riportare il cibo fresco al centro dei consumi
«Presentato il progetto del mercato ittico di redistribuzione, piu varieta alimentare»

Presidente Marcatili, il Caab
sta vivendo una fase di transi-
zione. In che modo il nuovo
progetto si inserisce all’Agen-
da 2030?

«ll Caab si sta trasformando gra-
zie all'impegno nostro e di tutte
le aziende gui operanti, le realta
- grossisti e coltivatori diretti -
che costituiscono |'ecosistema
Caab. Abbiamo vinto un bando
Pnrr del valore di 10 milioni di
euro, per realizzare, tra le altre,
progettualita legate all’energia
pulita. Ma gia oggi Caab é un‘ec-
cellenza su guesto fronte: la gal-
leria di mercato & coperta dal
piu grande tetto solare d’Euro-
pa, che rende autosufficiente
dal punto di vista energetico la
struttura. Non ci basta, voglia-
mo mettere le basi per diventa-
re il centro di una grande comu-
nita energetica. Intendiamo pas-
sare dal paradigma di autopro-
duzione e autoconsumo a quel-
lo della condivisione dell’ener-
gia pulita prodotta».

Siamo a ridosso del primo
maggio. Che dire dell’'obietti-
vo 8, che riguarda il lavoro di-
ghitoso?

«Abbiamo da poco firmato un
Protocollo di sito che garanti-
sce la qualita del lavoro nella
piattaforma. Sono oltre mille le
persone che tutte le notti anima-
no la galleria di mercato di Caab
e vogliamo che la loro esperien-
za professionale gui sia buona.
Hanno firmato tutte le aziende
operanti al Caab, le istituzioni,
le parti sociali. Sul valore del la-
voro registriamo una conver-
genza ampia tra tutti gli attori
del Caaby».

Tra i goals, c’é anche la ridu-
zione degli sprechi. Come ge-
stite questo processo?

«Qui al Caab si smistano oltre
240mila tonnellate di frutta e
verdura I'anno e sono circa 500
le tonnellate di frutta e verdura

LE CIFRE

«Qui si smistano
oltre 240mila
tonnellate di frutta
e verdura I'anno
Lotta agli sprechi»

marketing@caab.it

Gioco
di squadra

In mille ogni notte
Rispetto e ascolto

«Sono oltre mille le persone
che tutte le notti animano la
galleria di mercato di Caab
e vogliamo che la loro
esperienza professionale
qui sia buona»

invenduta che gia oggi prendo-
no la strada della solidarieta,
raggiungendo le famiglie piu bi-
sognose dell’area metropolita-
na, grazie allattivita del Gruppo
Cristiano. A partire da qui inten-
diamo sviluppare una vera e pro-
pria rete di logistica solidale al
servizio della citta».

Il progetto di trasformazione
nel senso della sostenibilita di
Caab é ambizioso. Entro quan-
do sara terminato?
«Certamente entro il 2026, data
in cui si chiudera il Pnrr. Alcuni
importanti risultati li abbiamo
gia raggiunti, altri sono prossi-
mi, ma vogliamo fare le cose be-
ne, con il massimo della condivi-
sione con operatori di mercato
e stakeholders di filiera».
L’attivita del Caab mette in lu-
ce la filiera del mercato del fre-
sco. Quanto ancora c'é da fa-
re su questo?

«Molto. Quello del fresco & un
vero e proprio problema cultura-
le per il Paese. | consumi sono
scesi di oltre il 10% tra 2022 e
2023. L'inflazione ha colpito du-
ro e le famiglie hanno tagliato
gli acquisti di cibo fresco. Ben
oltre le difficolta che possonori-
guardare la nostra filiera, il pro-

blema si pone per la salubrita
dell’'alimentazione. Sono gli
stessi medici a dire che i trend
alimentari in corso porteranno a
effetti negativi sulla salute. E
quindi prioritario riportare al
centro il consumo di cibo fre-
sco, al Caab abbiamo scelto di
crederci. Abbiamo da poco pre-
sentato il progetto del mercato
ittico di redistribuzione. Si trat-
tera di un mercato orientato in
una direzione specifica: pro-
muovere la pesca sostenibile
dell’Adriatico, valorizzando il pe-
sce azzurro della Riviera - il co-
siddetto ‘pesce povero’ -, colla-
borando con le cooperative di
pescatori romagnoli. Vorrem-
mo si trattasse di una vera e pro-
pria cerniera tra Bologna e la Ro-
magna. Oggi i nostri operatori
dell’ortofrutta selezionano oltre
10mila referenze di frutta e ver-

L'IMPEGNO

«Abbiamo da poco
firmato un protocollo
di sito che garantisce
la qualita del lavoro
nella piattaforma»

Le abitudini
alimentari

Con il terzo settore
La collaborazione con Ant

«Grazie ad Ant, siamo partner
del progetto di educazione
alimentare per le scuole
primarie ‘La tavola a colori’,
un‘importante occasione

di sensibilizzazione»

dura nel corso dell’anno, oltre
I'80% delle quali prodotte sul
territorio nazionale. Con l'arrivo
del mercato del pesce, la varie-
ta alimentare promossa da
Caab crescera ancora».
Caab guarda anche al mondo
del terzo settore. Quali sono
le progettualita concretamen-
te?
«Le realta del Terzo Settore ci
danno I'opportunita diaprirci al-
la citta e di prendere parte a pro-
gettualita importanti. Grazie ad
Ant, siamo partner del progetto
di educazione alimentare per le
scuole primarie ‘La tavola a colo-
ri’, attraverso il quale abbiamo
occasione di sensibilizzare i ge-
nitori, il corpo docenti, le bambi-
ne e i bambini nel momento in
cui si formano le abitudini ali-
mentari. Insegnanti e alunni ci
vengono a trovare negli spazi
del Caab. Li accogliamo nella
struttura e gli raccontiamo - gra-
zie al contributo dell’Ausl - il
viaggio della frutta e della ver-
dura. Siamo poi coinvolti in un
percorso con Rise Against Hun-
ger Italia, organizzazione no pro-
fit che sioccupa di attivare la cit-
tadinanza nel confezionamento
e nella spedizione di kit alimen-
tari nei Paesi pit poveri del mon-
do e nelle aree colpite da emer-
genze. | prodotti alimentari ac-
quistano cosi la forma della soli-
darieta, il prossimo appunta-
mento si svolgera al Caab nella
giornata del 25 maggio. Sara
una festa della solidarieta, co-
me lo stato la tappa precedente
al PalaDozza».

Marco Principini

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.



