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IL CENTRO AGROALIMENTARE

Le eccellenze del territorio

Il presidente Marco Marcatili racconta la campagna di comunicazione del Caab

«Storie buone e giuste»
1l Caab si racconta

La campagna: tre produttori e 15 grossisti protagonisti di video sui social
Il presidente Mercatili: «Vogliamo avvicinare i cittadini ai nostri valori»

Storie buone, storie giuste. Sto-
rie che raccontano i valori e la
realta del Caab, a partire dai suoi
protagonisti, «cioé le persone
che tutte le notti ne animano
I'area mercatale». Saranno ben
diciotto i video - pubblicati en-
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Un aperitivo alla

scoperta del comfort
dell'abitare in una villa

tro dicembre sui social - in cui
15 operatori grossisti e tre pro-
duttori, attraverso i loro raccon-
ti, aumenteranno la consapevo-
lezza della cittd sul Centro
Agroalimentare.

1l set sara proprio la nuova area
mercatale, ossia la grande galle-
ria che costituisce il cuore del
Caab: il progetto puntera cosi
sulla comunicazione e sull'infor-
mazione, per contrastare la scar-
sa consapevolezza che vige an-
cora tra i cittadini. | dati «da cui
siamo partiti evidenziano come
tre su cinque non conoscano an-
cora quale sia il ruolo del Caab,
nonostante la grande funzione
che riveste - sottolinea il presi-
dente Marco Marcatili - ed & sol-
tanto il 20% a considerare il no-
stro Centro Agroalimentare co-
me un luogo in cui si possa anda-
re ad acquistare frutta e verdura
fresca in modalita ‘all'ingrosso’,
pil conveniente. Vogliamo inver-
tire la rotta e far conoscere in
modo sempre pil approfondito
cos’e il Caab. E cosa succede-
rebbe se non ci fosse». Come?
Attraverso il progetto ‘Storie
buone e giuste’, dove il titolo &
tutt’altro che casuale.
«L'attenzione sara focalizzata su
guesti due termini - continua
Marcatili -. Buono, innanzitutto,
perché il prodotto che arriva al
Caab & di elevata qualita, cosi co-
me & un prodotto sicuro grazie
alla quantita dei controlli igieni-
co-sanitari (oltre 100mila I'anno,

ndr). Buono perché valorizza i
prodotti del territorio e perché
c'@ grande attenzioni verso le fi-
liere locali di produzione. Ma an-
che giusto, perché il concetto di
giustizia passa dal rendere que-
sto prodotto ‘popolare’ e garanti-
re accessibilita. E giusto perché
da noi ¢'& pil competizione: la
concorrenza tra le varie CEtEgO-
rie merceologiche fa si che i
prezzi siano calmierati».

Per intensificare la comunica-
zione con i cittadini, i riflettori sa-
ranno puntati su «queste storie,

FUTURO

«Stadio, investimenti
e il rilancio di ‘Grand
Tour Italia’: I'area
subira mutamenti
significativi»

che trasmetteranno maggiore
consapevolezza per far capire ai
cittadini che possono ricomin-
ciare a frequentare il Caab per
comprare - conclude Marcatili
-. Immaginiamo che I'area cam-
biera molto. Con lo stadio, il ri-
lancio del Grand Tour e attraver-
so gli investimenti futuri del
Caab, sara uno spazio dove il cit-
tadino si potra interfacciare sem-
pre di pili per acquistare un pro-
dotto di qualita».
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