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UNA STRATEGIA NAZIONALE CHE SOSTITUISCA LA DELEGA DI GESTIONE REGIONALE

Nuova vita
alle piattaforme alimentari

SINERGIE
REGIONALI

Nell'ottica di costruire
delle sinergie, tre centri
agroalimentari dell Emilia-
Romagnal(Caab di Bologna,
Caar di Rimini e Cal di
Parma) hanno firmato, lo
SCOrS0 gennaio, un'intesa
che prevede di non agire in
concorrenza, di condividere
alcuni servizi di logistica e di
mettere a fattore comune le
migliori pratiche di ciascuno.
Aggregati i tre mercati
movimentano & milioni di
ortofrutta all'anno.
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Occorre un piano
governativo che
riconosca |'interesse
pubblico dei centri
agroalimentari

azionalizzazione e va-
Rlorizzazione sembrano

essere le due direttrici
che descrivono il futuro dei
centri agroalimentari ita-
liani. A proposito della pri-
ma, Fabio Massimo Pallot-
tini, presidente conferma-
to di Italmercati, ritiene che
si debbano premiare quelle
10-15 strutture strategiche
per il sistema Paese, un po’
come & avvenuto per i porti
e gli aeroporti, e chiede al-
le istituzioni che queste in-
frastrutture diventino par-
te della politica agricola na-
zionale. “Gli aspetti sui qua-
li dovrebbero essere coin-
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volti sono diversi: logistica,
valorizzazione del prodotto
nazionale, politica integra-
ta per lasicurezzaalimenta-
re, sistema organico di con-
trolli sulle merci e unafisca-
lita che riconosca l'interes-
se pubblico di queste strut-
ture. | centri agroalimenta-
ri dovrebbero essere con-
siderati anche nella nuova
Pac rendendoli destinata-
ri di risorse peril ruolo che
svolgono nelveicolareipro-
dotti, nel valorizzare l'origi-
ne, nel creare delle barriere
contro i mercati dell'illega-
lita e per la funzione di tra-
sparenza sul prezzo”.
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MODELLO PERPIGNAN

I1 Maap si ispira al
modello di Perpignan.
“Siamo attivi 24 ore su
24 -afferma Francesco
Cera-: di notte con il
mercato tradizionale.
Dalle 11 di mattina
serviamo i buyer della
gdo delle principali
catene con sede in
Veneto, che in un’unica
attivita concentrano la
scelta del prodotto e il
controllo di qualita. Di
pomeriggio il mercato
& chiuso, ma sono
aperte le piattaforme a
supporto dei grossisti
esteri per etichettare,
ricontrollare e
refrigerare con
particolari sistemi di
abbattimento termico
i prodotti prima del
carico su camion”.
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In linea con Italmercati, Fe-
dagromercati chiede che sui
centri agroalimentari ci sia
una strategia nazionale co-
me, per esempio in Spagna:
“In Italia -afferma il presi-
dente Valentino Di Pisa- la
delega di gestione affida-
ta alle Regioni ha prodot-
to scelte in base a logiche di
convenienza territoriale”.

Di recente, Fedagromerca-
ti ha stretto un accordo con
Federlogistica finalizzato
alla ricerca di nuovi sbocchi
commerciali esteri metten-
do a sistema le varie moda-
lita di trasporto per ridur-
re 'impatto della logistica,
utilizzando maggiormente
le vie marittime.

“Sul fronte commerciale
-spiega Alessandro Bonfi-
glioli, direttore del Caab- si
consolida il corridoio logi-
stico, avviato qualche anno
fa, da Perpignan a Istambul
di cui il Caab é punto di con-
giunzione. | problemi eco-
nomici e politici della Tur-
chia hanno ridotto le oppor-
tunita verso quel mercato,
almeno per ora, mentre si
sono rafforzati gli scambi a
Ovest che oggi sono coperti
da unservizio logistico gior-
naliero su gomma sempre
pieno in entrambe le dire-
zioni di marcia. Stiamo inol-
tre lavorando attivamente
per avere una presenza sta-
bile in Medio Oriente, anche
sfruttando le sinergie con
Parma e Rimini, in modo da
portare le aziende su quei
mercati senza intermedia-
ri e speriamo di riuscirci pri-
ma di Expo Dubai dell'anno
prossimo”.

FRANCESCO CERA
DIRETTORE MAAP

MASSIMO

PALLOTTINI
PRESIDENTE ITALMERCATI

ALESSANDRO

BONFIGLIOLI
DIRETTORE CAAB
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Anche il Maap (Mercato
agroalimentare di Pado-
va), primo in Italia per vo-
lumi di ortofrutta esporta-
ti, prosegue gli investimen-
ti per incrementare il livel-
lo di servizi e rispondere al-
la concorrenza spagnola e
turca. L'estero, soprattutto
['Est Europa, vale per Pado-
va il 50% del fatturato (cir-
ca 190 milioni di euro). “Ri-
sultiamo forti soprattutto
per i carichi misti che par-
tono pronti per la vendita
in negozio -spiega France-
sco Cera, direttore del Ma-
ap-. Il piano di implementa-
zione dell’'export prevede il
rafforzamento della rete di
commerciali all'estero e at-
tivita di incoming in sede.
Vogliamo essere pil un hub
distributivo che un merca-
to, per questo ai 20mila mq
di piattaforma logistica gia
presenti dal 2002 a ottobre
2019 se ne aggiungeranno
altri 3mila mq, finalizzati a
ospitare attivita per l'export
o per la gdo. E poi in pro-
gramma un'ulteriore espan-
sione del mercato con altri
15mila mq di piattaforma”.
Rispetto all'andamento del
mercato ortofrutticolo in-
terno, Pallottiniinvita i cen-
tri agroalimentari a inter-
cettare i nuovi modelli di
consumo fuori casa (spre-
mute, macedonie al bar o
nelle frutterie o altri for-
mat) anche valutando l'a-
pertura diurna. “Se la do-
manda domestica di orto-
frutta é stazionaria cresce
invece il consumo fuori ca-
sa nella ristorazione, hotel-
lerie e bar”.
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