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TONELLI (ASCOM) RAVAGLIA (EMIL BANCA)
LE AZI E N D E «L'OBIETTIVO E CONSOLIDARE «FICO GENERERA VALORE

L'ATTRATTIVITA DI BOLOGNA
NELLA SUA INTEREZZA»

E RITORNO PER IL TERRITORIO
E PER GLI INVESTITORI»

«Una banca e tante imprese
insieme per sostenere Fico»

Tonelli e Ravaglia raccontano la nascita di Linfa svl

di LORENZO PEDRINI
—BOLOGNA -

UNIDEA rivoluzionaria, con alle
spalle il meglio della cittd che la
ospita. Se la Fabbrica Italiana Con-
tadina diventera anche, inevitabil-
mente, una nuova freccia all’arco
della terra del tortellino, & perché,
in tempi in cui non era cosi sconta-
to, il meglio del tessuto economico
felsineo ha scelto di ricoprirvi un
ruolo attivo, attraverso Linfa srl.
Risale a due anni e mezzo fa il pro-
posito, espresso da 16 realtd del
mondo bancario, imprenditoriale
e associazionistico locale, di «dare
nuova linfa a Ficon, sotto la guida
di Emil Banca. L'’istituto di credi-
to cooperativo si fece capofila del
progetto e seppe convogliare nella
neonata societd Pesperienza dei di-
rettivi locali di Confcommercio
Ascom (Giancarlo Tonelli), Cna
(Cinzia Barbieri) e Confcooperati-
ve (Lanfranco Massari), oltre ad
aziende di rilievo come Saca,
Gruppo Monrif e Coprob. Questo
perché quella che il direttore gene-
rale di Emil Banca, Daniele Rava-
glia, definisce «una grande occasio-
ne per Bologna e la sua regione»,
potesse dare i migliori frutt.

L'INVESTIMENTO complessi-
vo in Eataly World di questo soda-
lizio, al quale partecipa anche
un’alcra decina di realtd imprendi-
toriali locali, ammonta a 2,5 milio-
ni di euro. «Il punto — ha spiegato
il direttore di Ascom Bologna, To-
nelli — & consolidare la reputazio-
ne della nostra cittd come capitale
del cibo, senza perd tralasciare il
resto delle meraviglie che abbia-
mo da offrire, prima e dopo la visi-

ta a Fico». I sei milioni di visitato-
ri attesi Tappresentano, del resto,
un Sicuro interesse per le tante
realr cittadine che vivono anche
di turismo. «Consapevoli di que-
sto — ha sortolineato Tonelli — ab-
biamo lavorato in questi anni, di
concerto con Bologna Welcome,
per creare pacchetti tematici su mi-
sura per gli ospiti in arrivo, oltre
che per formare le guide ufficiali
del parcox. Accanto allo studio del-
le proposte per trascorrere sotto 1
portici una o due giornate in pitl,
Ascom si & anche incaricata di
istruire 46 speciali guide della bio-
diversitd, i ciceroni di Fico, che

LE DIMENSIONI

IL raggruppamento
ha investito nel parco
2,5 milioni di euro

condurranno visite a pagamento
allinterno dell’enorme comples-
50, riservando un occhio di riguar-
do alla sua anima petroniana.

«GENERARE valore ¢ forme di
ritorno per il territorio actraverso
questo stupefacente parco temati-
co significa, evidentemente, crea-
re un riscontro anche per noi», ha
commentato, Ravaglia, che ha an-
che spiegato come, dentro Fico,
«Emil Banca avra un proprio spor-
tello di rappresentanza, anche per-
ché molte delle eccellenze in vetri-
na sono gid nostri clienti o nostri
SOC]» L ennesu'no I'ISCOIIU'O, que-
sto, del fatto che un fico tanto spe-
ciale non poteva trovare erreno
migliore per germogliare e cresce-
re forte, fra un passato prezioso e
un futuro tutto da scrivere.

L’ INIZIATIVA CAPOFILA E EMIL BANCA

L’IDEA

Da sinistra, Giancarlo Tonelli,
direttore di Ascom, e Daniele
Ravaglia, direttore di Emil
Banca
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ASTON CITTA METRGROLITAA B BOLOGIA
Amicaiase & Bekysk

La cooperazione, le associazioni di categoria, le piccole e medie imprese bolognesi

sostengono

FICO

Una cordata di realta locali
per partecipare al fondo Pai

UNPARCO e la sua citta. C'¢ il fior fiore delle associazioni e delle
imprese cittadine alle spalle di Linfa srl, la societa nata per iniziati-
va di Emil Banca che si propone di sostenere Fico e di sfrutrarne
la natura di polo turistico a beneficio di Bologna e dei bolognesi.
Da Confcommercio Ascom a Cna e da Confcooperarive alla Poli-
grafici Printing del Gruppo Monrif, passando per Saca e Coprob,
sono davvero tante, e particolarmente rilevanti, le realta che han-
no scelto di partecipare alla costruzione di questo legame fra Eata-
ly World e la sua casa, con un investimento totale di 2,5 milioni di
euro.
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ACCANTO alle capofila, infatti, troviamo Isea srl, Silmac, Finsta
Immobiliare, Stanzani spa e A&G impianti e sistemi, oltre alle pre-
senze, a titolo personale, degli imprenditori Davide Norelli, Ales-
sandro Diolaiti, Manuela Girotti, Daniele Gualandi, Sergio Poggi
e Valerio Veronesi, presidente di Cna.
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