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Produttor1 e importatori di ¢1bo
s1 danno appuntamento a Fico

Good Italy Workshop, il 30 ottobre nel parco agroalimentare

FICO aprira il 15 novembre, ma una ‘gu-
stosa’ anteprima & gia in programma a fi-

MODA NUOVA COLLEZIONE PER SPACE STYLE CONCEPT

ne mese. La cittadella del cibo ospitera
lunedi 30 il terzo ‘Good Italy workshop’,
anuntamento internazionale dedicato
al turismo enogastronomico. Un assag-
gio del parco agroalimentare prossimo
all’inaugurazione al Caab, in una giorna-
ta scandita da appuntamenti alla scoper-
ta del cibo nostrano. I ‘buyer’, arrivati da
tutto il mondo alla scoperta di nuovi pro-
dotti da importare, saranno 70 e verran-
no coinvolti anche in attivita come corsi
di cucina, degus[azioni € incontri con i
produttori. I ‘venditori’ arrivano da tut-
te le regioni d’Italia (il 46% dall’Emilia
Romagna) e saranno piu di cento. Sono
agenzie del turismo, catene alberghiere,
strutture ricettive, consorzi, club di pro-
dotto, cantine, dimore storiche, castelli.
Ci sara anche una serata di gala a Palaz-
zo Re Enzo con le eccellenze del territo-
rio. Per Simona Caselli, assessore regio-
nale all’Agricoltura, «Il workshop sara
un’occasione per promuovere il grande
numero di prodotti Dop e Igp che han-
no fatto del’Emilia-Romagna la regione
record a livello europeo». D’accordo I’as-
sessore regionale al Turismo Andrea
Corsini: «L’evento vedra il migliore in-
contro possibile tra domanda e offerta,
in continuita con 'impegno nel rendere
il turismo un perno della nostra econo-
mia». Soddisfatti Matteo Lepore, asses-
sore comunale al Turismo, Tiziana Pri-
mori, ad di Fico, Liviana Zanetti, presi-
dente Apt servizi Emilia-Romagna, e
Celso De Scrilli di Bologna Welcome.

Francesco Moroni

PRESSToday (ufficiostampa@volpesain.com)

oy

Les Copains rilancia la magliena
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FONDATO negli anni 60 dal cava-
lier Mario Bandiera, Les Copains,
brand della bolognese Bvm ed eccel-
lenza del made 1n Italy nel Mondo,
tra lusso, eleganza e sportivita, lancia
il suo nuovo corso con un piano di
riorganizzazione che riporta al cen-
tro la maglieria, settore di eccellenza
da cui & iniziata la storia del marchio.
Allinterno dell’azienda-atelier il
team creativo, guidato oggi da Stefa-
nia Bandiera (nella foto a sinistra),
fonde I’esperienza dei migliori sarti e
delle maestre magliaie. II risultato ¢
«un’eleganza distintiva, dal tocco sar-
toriale e sofisticato, dove I'approccio
artigianale si coniuga agli elevatissi-
mi standard produttivi». Spiega Stefa-
nia Bandiera: «Puntiamo all’innova-

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

zione in continuita col passato, per co-
struire un futuro di qualita e avan-
guardia». Alessandro Mariani, ad:
«La societa si & fortemente ristruttu-
rata e concentrata sull’heritage del
brand, grazie anche a una nuova e
piu flessibile struttura manageriale e
alla valorizzazione del know-how in-
terno». E ha invece appena realizzato
il catalogo primavera-estate 2018 Spa-
ce Style Concept, frutto della sensibi-
litd artistica di Simona Corsellini
(nella foto a destra), che costruisce le
collezioni Space Style Concept imma-
ginando il guardaroba ideale per una
donna energica e sofisticata, amante
della vita e pronta a vivere in qualsia-
si momento la propria femminilita
con eleganza e classe.




