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Qn Economia in collaborazione con
TIM, organizza un ciclo di incontri
sullinnovazione tecnologica nei
distretti. Primo evento a Bologna.

0 SVILUPPO delle nuo-

ve tecnologie, in parti-

colare quelle collegate

ai social media, ha mo-
dificato in maniera radicale tutta
la catena del settore turismo, cosi
come Pinnovazione & ormai deci-
siva nel settore agroalimentare,
per un mercato in grande e rapi-
da evoluzione. Di questo e altro
si parlera dopodomani a Bolo-
gna, presso il Royal Hotel Carl-
ton, alle 18, nella prima del ciclo
di conferenze organizzate da Qn
in collaborazione con TIM. 11 ti-
tolo sard: «I cluster tecnologici
nell’agroalimentare e nel turi-
smo» Roberto Grandi, presiden-
te Istituzione Bologna Musei, tra
i relatori al convegno: «Conside-
rato che oggi attraverso la rete si &
in grado di monitorare la perce-
zione che i turisti hanno dei vari
territori e di promuovetli in ma-
niera personalizzata, ¢ sempre
pilt necessario che il cluster si
muova in maniera integrata sia
nella dimensione privata che in
quella pubblica». Duccio Caccio-
ni, direttore Marketing&Qualita
del Centro AgroAlimentare di
Bologna, interviene invece sull’al-
tro tema: «L’innovazione nel
comparto agroalimentare & essen-

ga sia nello sviluppo e nell’offerta
di soluzioni ICT avanzate rivolte
alle aziende di ogni dimensione e
settore. TIM & la societa che inve-
ste di pitiin Italia con 11 miliardi
previsti nel piano 2017-2019, di
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T|m la rivoluzione in arrivo
Banda ultraveloce per il turismo
Le «smart farm» in agricoltura

tando le pitl innovative tecnolo-
ie dell'Internet of Things
ToT)

10T SMART FARM ¢ basata su
una piattaforma in cloud che of-

porterd una grande trasformazio-
ne per i cittadini, il business e per
la creazione delle Smart city.

In quest’ambito, a comparti stra-
teg;lcn quah energia e trasporti, do-
§1a esistono robuste analisi

A

: ; cui 5 destinati alle reti di nuova : A sinistra fre alle aziende un sistema com- sull impatto positivo di nuove tec-
z;agleug?;ggﬁg;g;‘gfeugigggﬁﬁfg %gnerazmne fisse e mobili. Oggi ¢ pyecio pleto di strumenti e informazioni  nologie ( es. -40% di consumi gra-
Si parla quindi di innovazione di IM raggiunge con la fibra il L per monitorare con precisione, zie ad una maggiore efficienza
para q 1QVAZ10NE 68% e con FLTE oltre i1 97% del-  § Caccioni comodamente da un pc o un ta-  nella gestione della rete elettrica)
processo ma anche di innovazio- popolazione. L’obiettivo & arri-  } Con Tim blet, i fattori che concorronoade-  altri importanti segmenti del mer-
nediprodotto. Lasfidaperil set-  yare nei tempi piii rapidi ad una ¢ : terminare la salute delle piante, cato italiano potranno da subito
tore produttivo italiano, nellagri-  cqpertura ultrabroadband totale  § ara le esigenze di irrigazione, e con-  beneficiare di uno sviluppo in ot-
goltu.ra come per I'agroindustria,  pg] Paese, grazie aun mix di tec-  ; possobile-  dizioni climatiche. Grazicaunsi-  ticaloT. Il settore del furismo, Ti-
& quella di coniugare la tradizio- nologie ¢ garantendo rapidita di  : monitora- stema di alerting, & possibile rice-  visitato in chiave 4.0, & uno di
ne con la innovazione». connessione e prestazioni eleva-  : vere avvisi via mail in caso diri-  questi. Le citta beneﬁceranno, in
L te. Nell’ambito dell’'ICT, da tem- ¢ recon schi legati al raccolto (per esem-  ambito turistico, dello sviluppo
SEMBRA QUASIun temainedito  po il Gruppo TIM sta lavorando ! precisione- pm gelate, colpi di calore, neces-  della connettivita ultrabroad-
se rapportato alla societd cono- per le aziende, anche nel settore & d sita di irrigazione). Inoltre, laco-  band mobile ¢ fissa. Applicazioni
sciuta nel mondo per le telecomu- icolo e del turismo. IoT & “@YUNMPEQ  gante registrazione dei dati am-  video, guide rnultJmedP ali, solu-
nicazioni. Ma TIM riveste un im- S ART FARM ¢lasoluzionedi & untablet, bientali rende disponibili serie  zioni di augmented reality e vir-
portanteruolo di abilitatore dello  Olivetti che consente alleaziende 15 galute storiche utili per studi agronomi-  tual reality per esplorare percorsi
sviluppo digitale del Paese, sia  agricole di migliorare la qualita ci,analisi predittive e modellizza-  culturali e circuiti museali accom-
nella realizzazione delle infra- del proprio raccolto e favorire delle zione dei fenomeni naturali. pagneranno sempre pill 'espe-

strutture di rete a banda ultralar-  Paumento della redditivitd, sfrut- piante L’IOT nel prossimo decennio  rienza del turista.

Gusto A Bologna il cibo trova il Paese dei balocchi =

Simone Arminio
BOLOGNA

QUATTRO ottobre: 1a data ormai sembra uf-
ficiale, anche se il cantiere & ancora un bruli-
care di operai e di lavori portati avanti a rit-
mi febbrili. I ritardi, & innegabile, ci sono
stati, anche se il percorso che ha portato il
progetto dalla pura idea, al reperimento dei
fondi e infine all’apertura, a suo modo rima-
ne un record. Il posto in questione & Fico Fa-
taly World, paese dei balocchi per chi ama il
buon cibo mediterraneo: 100mila metri
quadrati di parco tematico organizzato in fi-
liere, dalla spiga di grano al mulino, dal mu-
lino al panificio, dal panificio al ristorante
di pasta e cosi via, per i formaggi, la frutta,
la verdura, la carne, il pesce, i dolci, il vino,
la birra. La structura c’era gia: i locali del
mercato ortofrutticolo di Bologna, nati a fi-
ne anni *90 per dimostrarsi fin da subite im-

mensi, sovradimensionati e fin troppo bel-
li, con le loro capriate in legno, per ospitare
cassette di frutta.

0GGI il mercato & sempre li, giusto di fian-
co: si chiama Nam e ha approfittato del tra-
sloco, dicono i suoi gestori, per ottimizzare
il proprio funzionamento. Un affare anche
per loro, visto che i grossisti forniranno frut-
ta e verdura a Fico. Che, per contro, sta
riempiendo ogni spazio lasciato vuoto: albe-
1i e ortaggi per 7mila mem quadrati e 4mila
di stalle dove prima c’erano i parcheggi, e

allinterno: 40 laboratori artigianali, 9mila
metri quadrati di botteghe € mercati, 7.300
di ristoranti e 4mila di aree didattiche e cen-
tri congressi, un anfiteatro e una pista cicla-
bile. Per visitarlo, i tre milioni di turisti atte-
si dall’Italia e dal mondo, & notizia fresca,
avranno a disposizione degli ambasciatori
della biodiversitd. Ovvero guide turistiche
selezionate tra i professionisti iscritti a
Confguide di Confcommercio Ascom, e for-

mati per fare da Ciceroni tra le filiere, il par-
co ele aree didattiche, parlando le lingue ca-
noniche (italiano, inglese, francese, spagno-
lo, tedesco e portoghese) ma anche russo, ci-
nese e arabo, visto che & da queste tre aree
che sono arrivate finora pin richieste.

ALLA GUIDA, finanziariamente parlando,
c’¢ una spa, la Fico Eataly World, guidata da
Tiziana Primori (proveniente da Coop Al-
leanza 3.0) e c'8 una fondazione scientifica,
con a capo Andrea Segré, agroeconomista e
presidente del Caab, che si occupera della
parte didattica, delle scuole e di tutto cid
che un posto del genereo ltre ai biglietti
d’mgresso ¢ gli scontrini di ristoranti e bot-
teghe vorra veicolare. Piti defilato Oscar Fa-
rinetti di Eataly, che ha curato gli allesti-
menti e il concept del parco. A lui, guru e uo-
mo mediatico, da sempre compete il marke-
ting. Lo dimostra, fra i tanti esempi, il suo
ultimo libro: parla d’altro ma in copertina,
guarda un po’, ha la foto un fico.

Andrea Segré e Tiziana Primori
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