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Buyer. Ospite anche ladelegazione giapponese

Pronto moda. L'intesa con Expo

Centergross, venti
missioni dall’estero

Natascia Ronchetti

BOLOGNA

== Nuovi mercati, in Africa e nel-
I'AmericaLatina, E2qmilavisitato-
ri in pit. LExpo ha spalancato le
porte di nuovi sbocchi commer-
cialial Centergross,uno dei grandi
protagonisti del fast fashion made
inItaly, alle porte di Bologna: mille
brand, una media di diecimila
buyer giornalieri, il Goss dei quali
stranieri. DopolaRussiaelaCinail
polo emiliano della moda si affac-
ciasunuovilaesi.InAfrica.entrain
Angola, Uganda, Kenya, in Came-
run ¢ nel Congo. In America Cen-
tralesimuoveperlaprimavoltatra
Saint Vincent e Grenadine, Cuba,
Grenada, E l'effetto domino inne-
scato dalla partnership con l'espo-
sizione universale, come testimo-
niato dal convegno“Fashion& Fo-
od: eccellenze emiliane a confron-
to”, che a Funo di Argelato ha
radunato oltre venti delegazioni
stranicre. Un meeting (presente
anche il ministro all’Ambiente
Gian Luca Galletti) che hafatto da
scenarioancheallanuovaalleanza
con Fico, il grande parco alimenta-
rediBolognaincorsodi costruzio-
nealCaab,ilcentroagroalimentare
della cittd. Una operazione con la
quale la Disneyland del cibo (una
scommessa del presidente del
Caab AndreaSegre chehaconvin-
toilpatrondiEataly Oscar Farinetti
e le cooperative di consumatori
che fanno capo a Legacoop) e i
Centergross si preparano a creare
un grande circuito internazionale

delle eccellenze alimentari e della
modanel capoluogo emiliano. «Ci
stiamo affacciando sull'Africa -
conferma Lucia Gazzotti, presi-
dente del Centergross-chehaun
interessante potenziale di crescita
e che per noi rappresenta uno dei
mercati del futuro. Siamo ai primi
passi anche inAmerica Latinamai
presupposti per unacespansione ¢
sono,apartiredallapartecipazione
alla prima fashion week di Cuba,
chesisvolgeraal’Avana nel mag-
gio del 2010, Inentrambi i casi, il
Centergross ha raccolto i risultati
dell'accordoconl’Expo.
Unaintesa che ha gia portato il
distretto della moda, presente al-
l'esposizioneconunpropriostand,
aregistrare un'‘impennata dei visi-
tatoridalliniziodell'anno,conope-
ratori provenienti da tutto il mon-
do. Alle delegazioni straniere, che
da Milano si sono spostate nella
provincia di Bologna in occasione
delconvegno, il distretto del pron-
tomodahapresentatoisuoinume-
ri. Quelli di un “villaggio” che si
estende suuna superficie di pi di
un milione di metri quadrati, con
o83aziende, seimilaaddetticungs-
ro d'affari che s aggiraintorno ai 5
miliardi all'anno. E chel'esposizio-
ne internazionale ha consacrato
nel ruolo di piattaforma interna-
zionale del fast fashion, con
4oomila metri quadrati di aree
espositive, tra aziende del settore
(sonoilzossdeltotale)escunlaper
laformazionedistilisti.
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