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Fico, il Comune accelera. Una task force per la mobilita

Pronte le varianti urbanistiche per il parco al Caab, ma senza la valutazione d' impatto ambientale

Fico Eataly world «sara a tut-
ti gli effetti attivo» dalla prossi-
ma primavera. La conferma, at-
ti alla mano, arriva dal Comune
che hain mano il filone urbani-
stico della partita. Iassessore
Patrizia Gabellini ha illustrato
in commissione I'Accordo di
programma che il Comune si
appresta a siglare con Citta me-
tropolitana, Caab e Prelios (at-
to che per Palazzo D’Accursio
comporta una variante al Psc e
al Rue oltre all'approvazione di
un Piano operativo comunale
con valore di Piano urbanistico
attuativo).
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Intanto, é stato fatto uno
screening preventivo con Arpa
per verificare se per Fico fosse
necessaria una Valutazione di
impatto ambientale (Via). Ne-
cessita esclusa.

Su questo e altri temi vigilera
un Piano di monitoraggio,
sempre previsto dall’Accordo
di programma, inserito per far
fronte alla «difficolta di fare
previsioni sul funzionamento a
regime di una struttura di que-
sto tipo»: dal numero di visita-
tori alle modalita di accesso.

Per il presidente del Quartie-
re San Donato, Simone Borsari,
il tema della mobilita «& delica-

Il problema parcheggi
Caab e Prelios
dovranno mettere a
disposizione spazi nella
struttura di Michelino

to» e «va monitorato e presi-
diato bene I'impatto sulla rete
viaria» in termine di trasporto
pubblico, parcheggi, emissioni
nell’aria e rumori. 11 tema dei
parcheggi e in particolare I'ipo-
tesi che questi dovessero rive-
larsi non sufficienti ha tenuto
banco: in casi di questo tipo, il
soggetto attuatore (Caab e Pre-
lios) dovra mettere a disposi-
zione posti in pit nel parcheggi
di via Michelino, predisponen-
do una navetta riservata di col-
legamento «per garantire —
spiega il Comune — che non ci
siano effetti negativi su sosta
nei contorni dell'areax».

Protagonista Oscar Farinetti € I'anima di Eataly

1l parco di Eataly al Caab ¢
stato tra i temi trattati, ma solo
dal punto di vista dell’attrazio-
ne turistica, in una conferenza
stampa che l'assessore al
Marketing del Comune Matteo
Lepore ha tenuto ieri a Milano
per pubblicizzare il brand Bo-
logna e l'offerta della citta.

Tra i dati snocciolati da Co-
mune e Bologna Welcome, che
ha vinto il bando per la gestio-
ne del turismo in citta, la cre-
scita media del 5,2% delle pre-
senze nel periodo 2009-2014 e
il boom di turisti stranieri nel
periodo estivo: +90%.
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