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[5.A TENDENZA

[ mercato all'ingrosso ora € una piattaforma logistica

IL SISTEMA ORTOFRUTTICOLO
EUNO DEIPIU SENSIBILTAITEMI
DELLO STOCCAGGIO
EDELTRASPORTO. COME
CAMBIANOISISTEMI
ORGANIZZATIVI

1 sistema ortofrutticolo € sen-

za dubbio uno dei pitisensibi-
li ai temi dellalogistica: da unlato,
la distanza fra le aree produttive e
quelle di consumo & un elemento
caratterizzante dei rapporti pro-
duzione, commercializzazione e
distribuzione; dall’altro il posizio-
namento competitivo dell'Italia &
in continua ridefinizione; infine il
sistema & soggetto a fortisollecita-
zioni, legato all’evoluzione della
domanda dei consumatori, all’in-
ternazionalizzazione dei mercati,
sia di approvvigionamento che di
sbocco, allariorganizzazionedelle
imprese, sia alimentari che com-
merciali e di distribuzione.

In sostanza, i prodotti freschi
deperibili, sono la vera cartina al
tornasolediquestetendenzeinat-
to e per essi la logistica & lo stru-
mento irrinunciabile di controllo
dellavariabileprincipaledellaloro
azione economica: il fattore «tem-

po». Per Yortofrutta soprattutto, i
«tempi commerciali», devono te-
nere conto dei «tempi biologici»
dell’agricoltura ma non possono
prescindere dai «tempi logistici»;
«tempi di consegna» delle merci,
quindi, maanche «<mantenimento
delle condizioni di qualita delle
merci alla consegna».

Inragioneditutto cio, il control-
lo elarazionalizzazione della fun-
zione logistica hanno assunto ne-
gli ultimi anni un ruolo strategico
anche perl’intero sistema agroali-
mentare e per i prodotti deperibili
in particolare.

Qualcosa di piu del semplice
trasferimento di una merce da un
luogo ad un altro del territorio: si
parla dell'insieme di tutte quelle
tecniche e funzioni organizzative
— concentrazione dell’offerta in
piattaforma, stoccaggio, rottura e
manipolazione del carico, tecni-
che di magazzinaggio, prepara-
zione degli ordini, gestione della
catena del freddo — che sono lo
strumento essenziale per garanti-
re la consegna del prodotto al
cliente nei modi, nei tempi e ai co-
sti desiderati da quest’ultimo.

Ma come stacambiandolalogi-
stica nel mondo dell’ortofrutta? «I
vecchimercatiall'ingrossosistan-
no trasformando in piattaforme
logistiche il cui obiettivo & rag-
giungere i punti vendita con la
massima efficienza. Non solo, ci
sono catene disupermercatidota-
te di proprie piattaforme logisti-
che, machine e sprovvisto sirivol-
ge ai mercati all’ingrosso», spiega
Valentino di Pisa, vicepresidente
vicario nazionale dei grossisti Fe-
dagroMercati e consigliere di am-
ministrazione di Caab (Centro
Agro-alimentare di Bologna).

In effetti, i mercati ortofrutticoli
di prima generazione, nati per
soddisfare le esigenze alimentari
delle popolazioni urbane e per
questomoltevoltecollocatialcen-
tro delle citta, si stanno progressi-
vamente spostando in corrispon-
denza di infrastrutture di collega
mento esono dotati allastregua di
vere piattaforme logistiche di una
serie di servizi aggiuntivi quali
I'immagazzinamento, la lavora-
zione,ilconfezionamentoelalogi-
stica dei prodotti.
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