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[bigattornoauntavolo
Bologna citta del cibo
adessofagolaatutt

VALERIO VARESI

IERI, nello scenario tecno-sette-
centescodell’oratorio deiFilippi-
ni, Bologna «ha riscoperto l'ac-
qua calda». Ha detto proprio cosi
il sindaco Virginio Merola alla
platea gremita presentando City
of food is Bologna che, aldila del
solito anglicismo, significa citta
del cibo, definizione pit attinen-
te perraccontare nostrani e vera-
ci tortellini, lasagne e tagliatelle.
«L'acqua calda riscoperta» & I'i-
dea che fare le cose assieme tra
istituzioni e mondo produttivo,
risulta straordinariamente effi-
cace come dimostral'esperienza
di “Fico”. E adesso con questo
nuovo marchio, pardon brand, si
intende fare di Bologna una delle
capitali mondiali del cibo. Filone
su cui puntarein tempi di crisi vi-
sto che si tratta di uno dei pochi
settori beneficiati da un anda-
mentoanticiclico come ha sotto-
lineato il segretario della Camera
di Commercio Giada Grandi. Le
potenzialita sono enormi. «L'O-
landa esporta il doppio di quello
che esportiamo noi nel settore
agroalimentare benché [I'Ttalia
abbiaun’incomparabilesuperio-
rita in termini produttivi e quali-
tativi» rileva il presidente Caab
Andrea Segre. «C’'e un ampio
marginedi miglioramento» chio-
sa Merola, tale da giustificare un
investimento in termini di idee,
risorse ed energie intellettuali.
Puntare sul cibo alla roulette del
futuro prossimo & quindi la mi-
gliore delle scommesse. Da ieri
c’e anche il sito,
www.cityoffood.it, al quale ci si
pud riferire per coordinare tutti i
contributieleiniziativeatteapro-
muovere la citta del cibo. Alle 120
attivita che si susseguiranno tra
Bologna e provincia fino al varo
dell'Expo milanese, dedicato
proprio a “nutrire la terra”, non
manchera I'immagine di quella
specie di Mandala induista che &
il logo recentemente scelto per

rappresentare le Due Torri nel
mondo.

1l compito & facilitato dalla po-
polarita gia consolidata, benché
confusa, di Bologna alimentare.
Duccio Caccionidel Caabhamo-
strato come il termine “bologne-
se” sia abbinato a sproposito a
molti prodotti. E nota la pervica-
cia degli stranieri nel chiedere
ovunque gli “spaghetti alla bolo-
gnese”, ricetta inesistente einde-
bellabile dai menti internaziona-
li. Conil Parmigiano, declinatoin
centinaia diversioni dal “Parme-
san” al “Parmesao”, I'applicazio-
nedell'immaginediBolognaega-
ranzia ovunque di un marketing
disuccesso. Dunquelamortadel-
la, itortellini, le lasagne, le taglia-
tellefinoalgelato,scodellato qua-
siovunque daimacchinari Carpi-
giani, possono essere il trampoli-
no per affermare un nuovo filone
economico tra cibo e cultura in
grado didiventareunarisorsaper
la citta e la regione. «La cultura
nutreil pianeta» haaffermatoAn-

tonio Danieli della “fondazione
Golinelli” chesioccupadiricerca.

Mauna delle suggestioni pii1vive
I'ha offerta Giorgio Prosdocimi
papa degli orti per studenti: rea-
lizzare nelle 3500 terrazze sui tet-
ti di Bologna una grande coltiva-
zione di ortaggi. In tutto 82 ettari
capacidisoddisfareil28%delfab-
bisogno della citta. Chil'ha detto
che terra & bassa come recita un
proverbio contadino? Patate e
pomodoricadrannodall’alto,ma

. achilometrizero.

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Francesco Ripa di Mieana

“Mangiare bene significamiglior salute
promuoviamoancheunosstile di vita”

«|L cibo & anche salute, dobbiamo
fare di Bologna un luogo dove si
mangia bene e si promuove uno
stile di vita sano. Per questo
abbiamo messo a disposizione il
nostro Mercato di mezzo, perché
non rappresentava piu la citta e
invece deve diventare un luogo di
comunicazione per labuona
gastronomia».

Tiziana Primori
“Porteremo al Mercato di Mezzo
un pezzo di questa storia comune”

«AL Mercato di mezzo
abbiamo voluto portare non
soltanto il cibo ma la storia del
cibo di Bologna e i protagonisti
che laraccontano. Ci saranno
le nostre eccellenze e le
testimonianze di persone che
pensano che fare un prodotto
buono & cosa diversa da fare
un prodotto qualsiasi».

Duccio Caccioni
“Noi citta del cibo lo siamo gia
il pericolo sono1luoghi comuni”

«BOLOGNA & gia riconosciuta
come unacitta del cibo. Lo diceva
I’Artusi e lo dicono oggi molti
media stranieri. Ma dobbiamo
confrontarci coi luoghi comuni
all’estero, con gli spaghetti alla
bolognese e con la mortadella
prodotta negli Stati Uniti. In
provincia ci sono 120 eventi
all’anno legati all’alimentazione».

Ritaglio stanpa ad uso esclusivo del

destinatario, non riproducibile.
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Virginio Merola Andrea Segrée

“Possiamoavereunruolodiprimopiano  “A nessuno sfuggaquestaidentitaunica “Non ¢ una veloce opera di cosmesi
maserve consapevolezzaeconvinzione”  qui lavoriamo tutti versoun obiettivo” il cibo € dasempre la nostra storia”

Ivano Dionigi

www.ecostampa.it

«DOBBIAMO essere consapevoli
che Bologna nel mondo del cibo
puo guadagnare una posizione di
rilievo, & un settore importante

«A nessuno sfugga questa identita
unica, qui su molti temi
amministrazione e istituzioni
lavorano insieme come le dita di

che pud cambiare il volto del
Paese e noi vogliamo entrarci
con tutti gli strumenti. Stiamo
lavorando auna “Food
commission” che aiuti chiunque
abbia un progetto sul tema».

unamano. L'Universita di Bologna
ha nutrito per secoli le menti degli
studenti e oggi siamoiil primo
ateneoin ltaliae laquartarealtain
Europa per raccolta di fondi
europei sull’agroalimentare».

Unaplatea gremita Pwccio Campagmoli

e il gotha cittadino

“LaFieraal solito dara 1l suo contributo

riunito per riuscire ¢unasfida che possiamo vincere”
a “fare sistema” e «QUESTO pud essere un
. veicolo molto importante per
lanCIal'e nel rappresentare Bologna nel
: mondo, la Fieradara il suo
mondo 1l brand contributo, per Sesem gio
. tramite Ei L i
“City of food” dnceroquestasfidacon
Ch eravv lVl Shanghai e yew Yorlf pi stiamo
ia misurando, non c’é
Feconomia e USi 11 gisogno diandare a Milano».
* b
trqlno dell EXpO Giada Grandi
Eulle)mese. el “Grande opportunita per'economia
A d:ttu.tipe . ognituristaqui spende volentieri”
BRIl 3 ik, Ll n01’ «8OLO di cibo ogni turista
deV CSSCere un po italiano o straniero che viene
. nella nostra citta spende 34
la rlscoperta euro al giorno, facendo acquisti

dell’acqua calda”

nei negozi del centro. Per
questo la Camera di commercio
e orgogliosa di partecipare a
questa iniziativa, perché il cibo e
anche un’importante occasione
economica per Bolognas.

City of Food
is Bologna

«QUESTA storia Bologna ce I'ha
dentro, va soltantori-narrata,
non e un’operazione di
cosmesi. Per questo lanciamoiil
Premio internazionale su cibo e
sostenibilita e costruiamo
“Eataly World-Fico”, senza
andare contro iniziative di altre
citta. La produzione alimentare
& I'unica che non si delocalizza».

IL GONVEGNO
Uno dei
momenti del
convegno
organizzato
ieri per
promuovere
Bologna city
of food
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