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Nasce Bologna Citta del cibo
«Regia unica per tutti 1 progetti»

Nel patto Comune, Ateneo, Mercanzia, Fiera e Fondazione Golinelli
Lepore: i soldi della tassa di soggiorno nella nuova food commission

Www.ecostampa.it

Una «food commission», fat-
ta a immagine e somiglianza
delle «film commission», per
promuovere la cultura del cibo
di Bologna nel mondo e per far
entrare le Due Torri nell'Olim-
po del «<made inItaly». E a que-
sto che ha pensato I'assessore
al Commercio e alla Promozio-
ne della citta Matteo Lepore, in-
sieme agli altri soggetti partner
di ExBo, per far conoscere Bolo-
gna «La Grassa» all’estero in vi-
sta del’Expo2015 e per farla di-
ventare a tutti gli effetti «City
of food», 1a citta del cibo. Perla
prima volta verra quindi sfrut-
tato in maniera ufficiale il nuo-
vo logo dinamico (e multico-
lor) pensato per dare un’identi-
ta unitaria a Bologna attraver-
so i suoi diversi punti di forza.

Alle porte ci sono la riqualifi-
cazione del Mercato di Mezzo
e, soprattutto, la realizzazione
di Fico al Caab, molti ristorato-
ri bolognesi si sono gia riuniti
nell’associazione «Tour tlen»,
la Carpigiani ha dedicato un
museo al gelato, 'Universita
riesce a raccogliere finanzia-
menti europei nell’agroalimen-
tare: insomma, € il momento,

secondo I'amministrazione, di
cogliere al volo questo fermen-
to che ruota attorno al cibo e
trasformarlo in un volano per
I’economia locale. «Se le film
commission sono pensate per
dare risorse e servizia chi deci-
de di realizzare una produzio-
ne cinematografica in un terri-
torio — ha spiegato ieri Lepore
— la struttura operativa della
food commission diventerebbe
il primo interlocutore per chi
vuole presentare un progetto
sul cibo». Di qualunque natu-
ra: basta avere una buona idea.

Lunedi nell’Oratorio San Fi-
lippi Neri i soggetti coinvolti
nel progetto «Bologna city of
food», ovvero il Comune, I'Al-
ma Mater, il Caab, la Camera di
Commercio, la Fondazione Ma-
rino Golinelli e BolognaFiere, il-
lustreranno i progetti di Bolo-
gnala citta del cibo e renderan-
no pubblico il manifesto costi-
tutivo di questo nuovo patto
per la promozione delle Due
Torri nel mondo. Un progetto
ambizioso (e condiviso) per
cui il Comune ha deciso di uti-
lizzare gli introiti provenienti
dalla tassa di soggiorno.

Ma ci mettera del suo (in ter-
mini dirisorse) anche la Came-
ra di Commercio. «Il punto —
ha detto ieri il presidente della
Mercanzia, Giorgio Tabellini
— ¢ prendere i prodotti e le
aziende, unire attivita, risorse
e determinazione, e creare volu-
mi che consentano di sostene-
re i costi e andare all’estero. 1l
progetto quindi potra contare
sul supporto di Bologna Welco-
me «che & un puledro tenuto al-
la briglia che sta per partire»,
I'ha definito ieri Tabellini.

«E una bella scommessa per
la citta— ha detto anche il pre-
sidente del Caab Andrea Segre
— considerando che a Bologna
¢’¢ una serie enorme di iniziati-
ve in corso sul cibo, che vanno
solo valorizzate». Tra quelle in
cantiere anche un premio inter-
nazionale dedicato all'incontro
tra cibo e produzione sostenibi-
le che verra conferito nel 2015
in concomitanza con U'Expo,
«un modo per accendere i riflet-
tori su Bologna e sul parco ali-
mentare targato Eataly World»
che aprira i battenti a novem-
bre dello stesso anno.

Proprio I'Alma Mater, che a
detta del prorettore alla Ricer-

caDario Braga «é la quarta real-
ta europea per raccolta di finan-
ziamenti legati all’agroalimen-
tare», in vista dell’Esposizione
di Milano ha creato una «task
force» che si sta occupando di
tutte le azioni rivolte all’Expo e
che 1i sara presente con il pro-
getto «Piazza bella piazza».

11 Comune per ora non inten-
de comprare uno spazio al-
I'Expo2015. «Gli strumenti per
essere presenti all'Expo — spie-
gaLepore — ci saranno comun-
que, ma il nostro obiettivo &
quello di portare i visitatori del-
I’Expo sotto le Due Torri e so-
prattutto quelle 1.000, 2.000
persone strategiche tra investi-
tori, imprenditori e giornalisti
a cui faremo anche vedere i can-
tieri di Fico in costruzione».

A «Bologna city of food» da-
ra il suo contributo anche la
Fondazione Golinelli, che pro-
prio oggi presentera la sua edi-
zione della Scienza in piazza de-
dicata quest’anno alla «food im-
mersion» per stare in linea con
i nuovi progetti dedicati alla
cultura gastronomica,

Daniela Corneo
daniela.corneo@rcs.it

@ RIPRODUZIONE RISERVATA

Ritaglio stanpa ad uso esclusivo del

destinatario,

non ri producibile.

118414



Quotidiano || Data 20-03-2014
CORRIERE DI BOLOGNA reane 218
Il debutto del brand L'Alma Mater allExpo

City of food
is Bologna

Il {(discusso) «brand» Bologna,
il logo multicolor che cambia
la sua forma in base alla
parola che si inserisce, seguita
sempre dall'espressione

«e Bologna» (ma in questo
caso is), ha fatto il suo
debutto ufficiale con il
progetto «Bologna city of
food» per promuovere la citta
nel mondo per la sua cultura
(e ricerca) gastronomica

Da sapere

La strategia
Expo 2015, Fico:
tutte le sfide

Il nuovo «parcox» del cibo Fico,

il Mercato di Mezzo ormai
riqualificato, |'associazione «Tour
tleny che riunisce i ristoratori
bolognesi, il museo del gelato

di Carpigiani e soprattutto Expo
2015: sono questi i nuovi
progetti e le sfide che aspettano
Bologna nell'ambito

della gastronomia. Da qui parte
il progetto «Bologna city of
food» per fare delle Due Torri
una delle citta protagoniste del
made in Italy in tutto il mondo

| luoghi comuni
Quei falsi miti
nel mondo

Dagli spaghetti bolognaise

(un esempio nella foto dal sito
di Marco Fadiga) ai tortellini
senviti in tutte le salse: il mito

di Bologna «La Grassa»

e della nostra cucina nel mondo
& consolidato, ma spesso

non coincide affatto con quanto
si trova effettivamente

sulle tavole dei bolognesi
Anche per evitare questi

(e nuovi) falsi gastronomici,

il Comune si @ messo alla guida
di un progetto per prendere

il controllo del brand Bologna

Anche L'Universita

sara a Milano

I'anno prossimo

con un progetto

dal titolo «Piazza

bella Piazza»
S

Www.ecostampa.it

Fiil nosiro petrolio— allie
Ma guai snaturarsi»  Lra
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