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Bologna si proietta nell’hi-tech

Il polo fieristico punta a diventare vetrina di innovazione industriale - Ricavi 2013 sui 113 milioni

diIlaria Vesentini

afforzare le sinergie con la citta e
conil privato pervalorizzare lema-
nifestazioni nazionali, come & per-
fettamente riuscito nell’ultimaedi-
ione di Arte Fiera e sivuole repli-
careper Children’s bookfair e lanuovaversio-
ne del Motor Show. Consolidare laleadership
all’esteroneijsaloni specializzati,a partire dal-
I’Asia conla cosmesi (Cosmoprof) e la conce-
ria (Lineapelle). Accelerare la riqualificazio-
ne del quartiere Michelino per trasformarlo
entro il 2018 in un polo polifunzionale dove
eventicongressuali, ﬁeristi\ci emusicalitrova-
no laloro location ideale. E il tris d’assi che il
presidente di BolognaFiere, Duccio Campa-
gnoli, sta giocando quest’anno, convinto perd
chelaverapartitache Bologna puo e deve gio-
carsi nel panorama espositivo internazionale
siadicrocevia dell'innovazione industriale.
«Siamo la culla dell’eccellenza mondiale
nel packaging - spiega Campagnoli -abbiamo
competenze nell’hi-mech che civengonorico-
nosciute in tutto il mondo, come conferma
linvestimento da mezzo miliardo di Philip
Morris a Bologna. Ospitiamo gia il salone del-
le tecnologie farmaceutiche. Vicino alla fiera
sorgera il tecnopolo della rete alta tecnologia
e presto nascera anche il pili grande parco ga-
stronomico d'Italia (il progetto Fico di Caabe
Eataly,ndr). Non cimancanulla per poter am-
bire a diventare il forum dell'innovazione in-
dustriale alla bolognese. Ma un sogno per di-
ventare realt richiede 'impegno e le risorse
ditutte le forze produttive del territorio».
Guarda lontano ma lavora sul presente
Campagnoli, per replicare da qui a dicembre
ilsuccesso di Arte Fiera, che ha chiusoloscor-
so 26 gennaio una quattro giorni record:
47.500Visitatori, in crescita del15% sull’edizio-
ne 2013, 30 milioni di euro di vendite tra gli
stand e un’intera citta trasformata in galleria
ed eventi artistici, in simbiosi con i privati.
«Unmodello che vogliamo replicare perlafie-
radellibro e il Motorshow», annunciail presi-
dente, anticipando cheilnuovo salone dell’au-
tosostenibile-in programmadal 6 al14 dicem-

bre prossimo, organizzato dallanewco al 50%
tra BolognaFiere e i francesi Gl Events - avra
al centro «il motore in tutte Ie sue declinazio-
nieilmotto "welovetomove" perrispondere
a360 gradi al tema della nuova mobilita per i
consumatori». La mezza promessa di Luca
CorderodiMontezemolo che laFerrariparte-
ciperaall’eventobolognese e nonaquello con-
corrente di Milano ha ulteriormente rinfran-
cato la fiducia di Campagnoli in un 2014 di ri-
presa per i conti del quartiere, rispetto a un
consuntivo 2013 «che pensiamo di chiudere at-
torno ai 112-113 milioni di fatturato e con un
equilibrio della gestione caratteristicay, pre-
vede Campagnoli, che aspettadivedereirisul-
tatiall’estero (consolidatidall’esercizio 2012 €
pari a circa il 20% del business) e sa che la za-
vorrada2,6 milioni'anno del parcheggio mul-
tipiano pesera anche sui margini 2013.

Sonoinvece rosee le attese per tutti gli sto-
rici saloni specializzati di BolognaFiere - Co-
smoprof conunboom diadesioni, Cersaie al-
largato ai materiali "concorrenti”, il 50° anni-
versario di Saie, I'Eima del rilancio - un buon
viatico per prepararsi all’appuntamento
dell’esposizione universale. «In cuinoi-assi-
cura Campagnoli - giocheremo un ruolo da
protagonisti sul biologico, attraverso il Sa-
nav, il saloneinternazionale del bio e del natu-
rale chel’anno scorso aBolognahafattoil pie-
no di visitatori (+20%) e che per la sua 25esi-
ma edizione 2014 sara affiancato da due nuovi
eventi,Nuce e Food-Ing. «Occorre pero cheil
sistemaTItalia simettaalavorare inmodo cora-
le sull’Expo 2015, 'impressione € che ci simuo-
vatuttiin ordine sparso, senzaregia», € la cri-
ticache Campagnoli muove agli organizzato-
rimilanesi. E difronte all’appunto chelo spiri-
to di squadra manca anche a Bologna, dove il
progetto di riqualificazione da 100 milioni di
euro del distretto espositivo (con collega-
menti a fiera e aeroporto) € rimasto a
mezz'aria, replica: «Abbiamo condiviso in
queste settimane con il Comune ilnuovo pro-
getto di centro polifunzionale fieristico e
dell’entertainment, ora siamo pronti per il
progetto esecutivoy.
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Lastrategia sul mercato interno
«Ilsuccesso diArte Fiera, chiusa conun +15%
di visitatori e 30 milioni di vendite di opere,
gilfrutto delle sinergie con lacitta ei privati,
che vogliamo replicare anche per il Motor Show»
Duccio Campagnoli, presidente BolognaFiere
A settembre.
L’edizione
2014 del
Cersaiesi
svolgeraa
Bologna dal
22al26
settembre
(nella foto
l'edizione
2013)
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