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Lepore; «Spaghetti alla bolognese?
Meglio struttarli che subirli»

«Potremmo usare come marchio il falso mito della "sauce”
Adottiamolo per la nostra rete di ambasciatori nel mondo»

«Le startup del food e i nostri
empori sono come i garage del-
la Silicon Valley». Se avesse del-
le fiches in mano, 'assessore al
Marketing urbano Matteo Lepo-
re saprebbe dove puntarle: sul
cibo. Anzi, sul «food». In tutte
le sue declinazioni. A partire da
«Fico», la Citta del cibo che Co-
mune e Eataly vogliono realizza-
re al Caab: «Una grande oppor-
tunita». In attesa di lanciare a
breve la gara per il brand (mar-
chio, ndr) Bologna, sfruttando
in positivo stereotipi gastrono-

mici come la fantomatica bolo-
gnese sauce, il falso mito che
nel mondo ci tormenta da una
vita: «Potrebbe diventare il no-
me del network dei nostri am-
basciatori all'estero»,

Assessore, 'idea di converti-
re il Caab in un parco del cibo
¢ ambiziosa. Servono 50 milio-
ni e finora le reazioni sono sta-
te tiepide.

Parla I'assessore
al Marketing:

«A giorni la gara
internazionale
per il brand citta»

«Se fossi un imprenditore
vorrei vedere il piano industria-
le e il progetto, ¢’é tempo. Pre-
sto ci saranno tutti gli elementi
per valutare Fico. Questa citta
ha bisogno di progetti per recu-
perare entusiasmo e non parla-
re solo di com’era una volta».

Perché puntare sul cibo?

«l cibo a Bologna € qualco-
sa di fondamentale e oggi c’e
una nuova ondata che lo stari-
scoprendo, nel suo rapporto
diretto con il territorio. Per
questo € importante che le im-
prese locali siano protagoniste
del progetto. Ci sara bisogno
di tempo, ma sono fiducioso.
E nato un nuovo segmento
produttivo, legato al cibo e al-

la creativita, su cui puntare».

Faccia un esempio.

«leri sera con alcuni impren-
ditori ho mangiato un gelato di
spuma di mortadella e granella
di pistacchi, preparato da un

gruppo di giovani che fanno ca-
tering. Attorno al nostro cibo
stanno nascendo startup e inve-
stimenti, un parco tematico fa-
ra da detonatore per questa
nuova imprenditoria, causando
un salto di sviluppo perché por-
tera occupazione e turismo.

Come si leghera il parco del
cibo alla creazione del nuovo
brand per promuovere Bolo-
gna all'estero?

«Tra pochi giorni lanceremo
il concorso internazionale che
portera un brand della citta e
uno slogan che fotografi I'im-
magine di Bologna che voglia-
mo dare al mondo. Sicuramen-
te nel bando si citeranno i porti-
ci, ma anche la cultura della so-
cialita e della convivialita lega-
ta al cibo. Non c’é bisogno di
grandi missioni istituzionali al-
I'estero, dobbiamo essere virali
e leggeri per promuovere Bolo-
gna. Sfruttare le reti di concitta-

dini all’estero per organizzare

appuntamenti, anche gastrono-

mici, dedicati alla citta».
All'estero avete due usurpa-

tori gastronomici da combat-
tere; 'americana «Bologna
sausage» e l'internazionale
«Bolognese sauce».

«l sindaco ci ha sempre det-
to di essere pirati, quindi sfrut-
teremo i prodotti che di bolo-
gnese hanno ben poco per pro-
muovere comunque il nome
della citta. A ottobre ci sara il fe-
stival "Mortadella Bologna",
chiamato cosi proprio per insi-
stere sul legame tra prodotto e
citta, Il sugo alla bolognese &
una sfida (ride, ndr), ma bolo-
gnese sauce rappresenta bene il
melting pot di questa citta. Fal-
so mito? Si, ma meglio sfruttar-
lo. Potrebbe essere il marchio
sotto cui unire gli ambasciatori
di Bologna all’estero.

Francesco Rosano
il @ilRosano
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Strategia «virale»

Il concorso

Nei prossimo giorni

il Comune lancera

il concorso internazionale
per lanciare il nuovo brand
della citta, accompagnato
da uno slogan

per «vendere» limmagine
di Bologna nel mondo
Cucina centrale

Oltre ai portici, che non
mancheranno, la giunta si
concentrera anche sul cibo
e sulla nostra convivialita
Noi e il mondo

I Comune lavora per
sfruttare la fama che nel
mondo ha il falso mito della
«Bolognese sauce». In pil,
vuole rendere piu stretto

il legame d'immagine

tra la citta e la mortadella

Nuovo corso
Matteo Lepore

Disneyland del cibo Rendering del parco
che Comune e Eataly vorrebbero al Caab

99

Pure il festival
fatto a ottobre
vuol stringere
il link tra citta
e mortadella

La proposta
di Fataly

per il Caab

¢ una grande
opportunita

www.ecostampa.it

PAGAMENTO IMMEDIATO
CHIAMA SUBITO IL 34840568445

ACQUISTIAMO AUTO USATE,
D’EPOCA E INCIDENTATE

© SCRIVI A valutazioni @ autatinti.it
PER UNA VALUTAZIONE DELLA TUA AUTO!

Ritaglio

stampa

ad uso esclusivo

del

destinatario, non

riproducibile.

118414



